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Policy for marknadsfor-
ningssamarbeten

Utgangspunkter

Marknadsforingssamarbeten ir ett samarbete som innebar
att en part stodjer en annan part med pengar, varor eller
tjdnster mot nagon form av motprestation. Detta dr inte
detsamma som vilgérenhet, sponsring eller bidrag. Det
handlar inte heller om stod for att en verksamhet ska fin-
nas till. Verksamheten riktar sig dven till en aktivitet som
inte ar varaktig 6ver tid, utan tidsmassigt begrinsad till en

eller ett par perioder.

Respektive parts ataganden och motprestationer regleras
1 ett avtal. Marknadsféringssamarbeten ska inte forvixlas
med foreningsbidrag, anliggningsbidrag, kulturbidrag

samt bidrag till social verksamhet m.m.

Policyn ska verka som ett stod och verktyg f6r kommu-
nen i arbetet med att inga marknadsforingssamarbeten.
Dokumentet dr vagledande riktlinjer f6r marknadsforings-

samarbeten med externa aktoret.

Syfie

Alla marknadsféringssamarbeten ska syfta till att stir-

ka varumarket Timra kommun. Genom aktiviteter dér
kommunens sardrag och kinnetecken exponeras kan vi
paverka ménniskors bild av kommunen positivt och dari-

genom gora kommunen mer eftertraktad. Synligg6rande
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av kommunen i positiva sammanhang gynnar kommunen som helhet.

Marknadsforingssamarbetet ska vara foérenligt med kommunens vision
och mal. Samarbetet ska priglas av 6ppenhet och offentligt kunna gran-
skas. Kommuninvanarna ska kunna kidnna fortroende for att kommu-

nens verksamhet bedrivs pa ett oklanderligt sitt.

Riktlinjer nar kommunen ingar
| marknadsforingssamarbeten

Forutsattningar
® Aktiviteten har ett direkt samband med och kan forvéntas
vara till nytta for Timra kommun,
® Aktiviteten ar forenligt med Timra kommuns vision och varumarke,
® Marknadsforingssamarbetet star i rimlig proportion till motprestation
och leder till 6msesidig nytta for parterna,

® Aktiviteten ar en publik tillstéllning som véander sig till allménheten,

® Marknadsforingssamarbetet ar ett ekonomiskt atagande for en insats,

® Marknadsforingssamarbetet ska inte ingas med politiska organisationer
partier eller religidsa trossamfund,

® Aktiviteten far inte forknippas med verksamhet som kan vara
kontroversiell, oetisk, riskbetonad eller har ett politiskt eller
religiost budskap,




Bedommningsgrunder

Beslut om samt omfattningen av marknadsforingssamarbetet tas

med utgangspunkt i hur féljande punkter uppfylls:

® Hur omfattande den positiva massmediala publiciteten kring
samarbetsparten och varumarket Timra kommun forvantas bli
i och utanfor lanet,

® Hur stort antal tillresta deltagare och/eller besdkare som
forvantas i samband med evenemanget,

® Hur val samarbetsparten bidrar till positiv publicitet kring
Timra kommun utanfor lanet,

® Hur mycket samarbetsparten gor for att marknadsfora sig
sjalv och

® Hur val Timra kommun tydliggors i samband med det.

| bvrigt tilldelas medel fér marknadsféringssamarbeten utifran férfrag-
ningar och turordning, det innebér att en for sen forfragan kan inne-
béra att samtliga tillgéngliga medel redan &r beslutade och utdelade.
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Ansokan och avtal

— 7 vad vi vill sdga

Ansokningarna hanteras av kommunledningskontoret pa uppdrag

av Kommunstyrelsen, Timra kommun. Ansékans sista dag sker sista
september och sista mars pa Timra kommuns webbplats. Direfter tar
kommunledningskontoret beslut om avtalen och samarbeten kom-

mande dr. P sa vis stirker vi upp och kan forbereda for aktiviteten pa

ett professionellt sitt.

Skriftligt avtal ska alltid upprittas mellan parterna for att faststilla

syfte, omfattning och parternas dliggande gentemot varandra.

Avtalet ska innehalla:

® Varde (pengar/varor/tjanster)

¢ Aktiviteten

¢ Syftet med marknadsféringssamarbetet

® Aterrapportering av arrangemanget sasom besokarantal, medial
exponering och egen utvardering en manad efter arrangemanget

® Avtalstid

® Organisationsnummer, namn och adress samt kontaktperson

Avtalet ska reglera:
® Forutsattningar for uppségning av avtalet

¢ Ratt for kommunen att avbryta ett samarbete av etiska skal
® Forutsattningar for aterbetalning av marknadsforingssamarbetet
om arrangemanget stalls in

® Formen for I6sning av eventuell tvist om avtalets tillampning




Grundprinciper for avtal

Foljande grundprinciper giller for att ett avtal ska kunna slutas

mellanTimra kommun och en annan part:

¢ Alla marknadsforingssamarbeten ska avse marknadsféring
av varumarket Timra kommun eller From Timra With Love eller
av Timra kommun annat angivet varumarke.

® Motparten ska visa full dppenhet gentemot Timra kommun
avseende verksamheten och ekonomi och ska skyndsamt
lamna ut det material som kommunen efterfragar, samt besvara
de fragor som kommunen staller. Om sa ej sker ager Timr
kommun ratt att med omedelbar verkan saga upp avtalet.

® Ekonomin ska av samarbetsparten redovisas om Timra
kommun onskar.

® Marknadsféringssamarbetet slutas inom befintliga ekonomiska
ramar.
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Anteckningar
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' TIMRA KOMMUN

Marie Zetterlund

Kommmunikations- och marknadsansvarig
Telefon 060-16 34 22

eller 070-191 65 00

Timra kommun
Hemsida: www.timra.se




